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Pytania przewodnie dotyczace zorientowanego na gender
Public Relations

Elementy

Jezyk

Produkt

Prezentacj
a/konstruk
cja

Tresci

Pytania

Czy tekst jest sformutowany w sposdb wrazliwy na kulturowg
tozsamos¢ pici?

Czy w tekscie w sposdb kreatywny uzywa sie form zenskich,
meskich lub mieszanych?

Jaka tres¢ (przestanie) jest przekazywana?

Jak mozna ulepszy¢ przekaz tresci poprzez wigczenie
perspektywy pici?

Do kogo jest skierowany produkt?

Czy jest on adresowany do kobiet i mezczyzn (w catej ich
réznorodnosci)?

Jak kobiety i mezczyzni (w ich réznorodnosci) wykorzystuijag
produkt?

Czy produkt (jesli chodzi o obrazy/layout i inne elementy) jest
»wolny” od zenskich i meskich stereotypdw dotyczacych pici?

Czy wykorzystany materiat liczbowy jest zréznicowany pod katem

pfci?

Jakie znaczenie ma ten temat dla kobiet i mezczyzn (w ich
réznorodnosci)? Czy sg rdznice pomiedzy ptciami?

Jak réznice mogg zosta¢ w odpowiedni sposdb uwzglednione?

Czy kobiety i mezczyzni sg w réwnomierny sposob
reprezentowani?

Czy udato sie unikng¢ uogdliniajgcych wypowiedzi lub
zastanowiono sie nad ich dziataniem?

Czy osiggniecia i cechy kobiet i mezczyzn zostaty w réwny sposdb
wartosciowane i przedstawione?
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