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. Zorientowane na gender Public Relations

Grupa docelowa/
grupy docelowe:

Cel:

Metoda:

Zadanie:

Ocena:

Czas trwania:

Materialy:

Uwaga:

Pomoc(e):

Wszystkie pracownice i pracownicy, w szczegdlnosci z obszaru
Public Relations

Uczestnicy sg uwrazliwiani na aspekty i zagadnienia dotyczace
gender w Public Relations

Grupy robocze, opracowanie pytan przewodnich

Grupy robocze maja za zadanie opracowac wedtug pytan
przewodnich (patrz zatacznik) informacje prasowa, zapowiedz
(ogtoszenie) imprezy, sprawozdanie z dziatalnoSci rocznej
przedsiebiorstwa lub podobny raport z ich zakresu dziatalnosci
lub organizacji.

Wyniki grup roboczych sg prezentowane i analizowane na
plenum. W ramach dokonywania oceny nalezy zwrdci¢ uwage
na to, w jakim stopniu wykorzystywane przyktady i obrazy
umacniajg stereotypy dotyczace pici lub pomagajg je
przezwyciezyc.

90 min. (45 min. na grupy robocze, 45 min. na plenum)

Ulotki, informacje prasowe, zapowiedzi imprez, raporty roczne,
itp. z odnosnego zakresu dziatalnosci lub organizacji
uczestnikow

Pomoc ,pytania przewodnie" (patrz zatgcznik)

W zaleznosci od danego jezyka nie mozna uzywac
wykorzystywanych w jezyku niemieckim neutralizacji, np.
zamiast uczestniczki i uczestnicy: uczestnicy. Nalezy je
dostosowac do mozliwosci danego jezyka.

© Fit for Gender Mainstreaming | www.fit-for-gender.org

AutorInnen: Angelika Blickhduser und Henning von Bargen, Berlin 2007




ZESTAW NARZEDZI GENDER | GENDER TOOLBOX 2

Cwiczenia > Gender w pracy zawodowej / Specjalizacje > Zr6znicowane pod
katem gender Public Relations

. Pytania przewodnie dotyczace zorientowanego na gender
Public Relations

Elementy

Jezyk

Produkt

Prezentacja/
konstrukcja

Tresci

Pytania

Czy tekst jest sformutowany w sposdb wrazliwy na kulturowg tozsamosc¢
pici?

Czy w tekscie w sposob kreatywny uzywa sie form zenskich, meskich lub
mieszanych?

Jaka tresc (przestanie) jest przekazywana?
Jak mozna ulepszy¢ przekaz tresci poprzez wigczenie perspektywy ptci?
Do kogo jest skierowany produkt?

Czy jest on adresowany do kobiet i mezczyzn (w catej ich
roznorodnosci)?

Jak kobiety i mezczyzni (w ich réznorodnosci) wykorzystujg produkt?
Czy produkt (jesli chodzi o obrazy/layout i inne elementy) jest ,wolny” od
zenskich i meskich stereotypéw dotyczacych ptci?

Czy wykorzystany materiat liczbowy jest zréznicowany pod katem ptci?

Jakie znaczenie ma ten temat dla kobiet i mezczyzn (w ich
roznorodnosci)? Czy sg rdznice pomiedzy ptciami?

Jak roznice mogq zosta¢ w odpowiedni sposdb uwzglednione?
Czy kobiety i mezczyzni sg w réwnomierny sposéb reprezentowani?

Czy udato sie unikng¢ uogolniajgcych wypowiedzi lub zastanowiono sie
nad ich dziataniem?

Czy osiggniecia i cechy kobiet i mezczyzn zostaty w rowny sposéb
wartosciowane i przedstawione?

© Fit for Gender Mainstreaming | www.fit-for-gender.org

AutorInnen: Angelika Blickhduser und Henning von Bargen, Berlin 2007




