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. Genderové orientovana prace s verejnosti

Cilova skupina (-y):

Cil:

Metoda:

Zadani:

Vyhodnoceni:

Délka:

Pomiicky:

Poznamka:

VSichni zaméstnanci a zaméstnankyné, zvlasté z pracovni
oblasti prace s verejnosti

Zvysit povédomi Ucastnikl a Ucastnic o gendrovych aspektech
a gendrovych problematikach prace s verejnosti.

Pracovni skupiny, zpracovavani pomocnych otazek

Pracovni skupiny by mély pomoci pomocnych otazek (viz
priloha) vypracovat tiskovou zpravu, oznameni o akci (setkani),
obchodni zpravu nebo néco podobného z jejich pracovni oblasti
jejich organizace.

Vysledky pracovnich skupin se predstavi v plénu a diskutuje se
o nich. DleZitou otazkou v ramci tohoto vyhodnoceni je také,
do jaké miry posiluji pouzité priklady a obrazy gendrové
stereotypy nebo do jaké miry je spiSe pomahaji prekonavat.

90 min. (45 min. prace ve skupinach, 45 min. plénum)

Letacky, tiskové zpravy, oznameni o konani akce, vyrocni
zpravy apod. z pracovni oblasti nebo organizace
Ucastnik{/ucastnic.

Pracovni pomticka: ,,Pomocné otazky" (viz pfiloha)

V zavislosti na daném jazyku nelze nékteré némecké vyrazy —
neutralizované pojmy - pouzit, napriklad misto Ucastnici a
Ucastnice se v némciné da pouzit jedno slovo zahrnujici obé
pohlavi. V takovém ptipadé je nutné se prizplsobit moznostem
daného jazyka.
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. Pomocné otazky k gendrové orientované praci s verejnostit!

Prvky

Jazyk

Produkt

Strukturni
prvky

Obsahy

Otazky

Je text vypracovan v gendrové spravedlivém jazyku?

Vyuziva se pfi pouzivani zenskych, muzskych nebo parovych forem
kreativnich formulaci?

Jaké poselstvi se sdéluje?

Jak je mozné sdélovani zpravy (poselstvi) zlepsit pomoci zaclenéni
gendrové perspektivy?

Kdo je produktem oslovovan?
Jsou oslovovani muzi i zeny v jejich rozmanitosti?

Jak muzi a Zeny v jejich rozmanitosti vyuzivaji produkt?

Je produkt (v obrazech/layoutu a jinych strukturnich elementech) zbaven
ponizujicich Zenskych a muzskych gendrovych stereotypl?

Je vyuzity statisticky material diferencovan podle pohlavi?

Jakou relevanci ma téma pro muze a zeny v jejich rozmanitosti? Jsou
mezi pohlavimi rozdily?

Jak je mozné rozdily adekvatné zohlednit?
Jsou Zeny a muZi zastoupeni vyvazené?

Jsou zevSeobecriujici vypovédi eliminovany, nebo je dostatecné
poukdazano na jejich Ucinek?

Jsou vykony a vlastnosti Zen a muzd rovnocenné hodnoceny a
prezentovany?

! Srovnej kontrolni seznam gender mainstreamingu v tisku a praci s vefejnosti Spolkového ministerstva pro
rodinu, seniory, zeny a mladez, http://www.gender-mainstreaming.net/RedaktionBMFSF]/RedaktionGM/Pdf-
Anlagen/gm-und-oeffentlichkeitsarbeit, property=pdf.pdf (anketa 24.9.2005)
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